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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ: 

 

Цели освоения дисциплины: 

 приобретение знаний и умений по выявлению, созданию и удовлетворению 

потребностей, разработке стратегий маркетинга, формирование общекультурных и 

профессиональных компетенций, необходимых для осуществления маркетинговой 

деятельности; 

 формирование у студента комплексных профессиональных и общекультурных 

компетенций в сфере методологии управления качеством. 

 

Задачи освоения дисциплины: 

 понять сущность и значение маркетинга в деятельности предприятий; 

 раскрыть систему маркетинговой деятельности предприятия; 

 изучить элементы комплекса маркетинга предприятия; 

 изучить методы сбора и обработки маркетинговой информации; 

 изучить стратегию целевого маркетинга предприятия; 

 исследовать особенности поведения потребителей в рыночных условиях; 

 определить сущность товарной политики предприятия; 

 определить методы и стратегии ценообразования в маркетинге; 

 раскрыть роль и значение коммуникативной политики предприятия; 

 изучить особенности организации маркетинга на предприятии. 

 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

 

Дисциплина является обязательной и относится к вариативной части Блока 1 

ОПОП. Данная дисциплина является одной из профилирующих дисциплин в системе 

подготовки бакалавра по направлению  «Управление качеством». Она охватывает 

широкий круг проблем и поэтому связана практически со всеми дисциплинами, которые 

преподают в вузах, т.к. ее цель – получение студентом знаний, умений и навыков не 

только в области совершенствования потребительских характеристик продукции и услуг, 

но и улучшения качества социально-экономических и психологических сторон жизни 

людей, на что и ориентированы все предметы и науки. 

Она читается в 5-ом семестре 3-ого курса и основывается на следующих входных 

знаниях, умениях, навыках и компетенциях студента, полученных им при изучении 

предшествующих дисциплин: 

 Начертательная геометрия 

 Основы компьютерного конструирования/Современные 

компьютерные технологии в инженерных расчетах 

 Инженерная графика 

 Физические основы обеспечения качества/Физические свойства 

материалов 

 Производственные технологии в управлении качеством 

 Проектная деятельность 

 Материаловедение/Технология конструкционных материалов 

 Основы составления технической документации/Технология 

разработки стандартов и нормативных документов 
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 Инновационная экономика и технологическое 

предпринимательство 

   

Данная дисциплина является предшествующей для будущего изучения следующих 

специальных дисциплин: 

 Технология и организация производства продукции и услуг 

 Современные финансовые инструменты технологического 

предпринимательства 

 Взаимозаменяемость/Единая система допусков и посадок 

 Безопасность развития предприятия/Документационное 

обеспечение управления 

 Риск-менеджмент 

 Статистические методы в управлении качеством 

 Информационные технологии в управлении качеством и защита 

информации 

 Системы принятия решений 

 Управление инновациями 

 Преддипломная практика 

 Защита выпускной квалификационной работы, включая подготовку 

к процедуре защиты и процедуру защиты 

 

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОСНОВНОЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

 

Код и наименование 

реализуемой 

компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю), соотнесенных с 

индикаторами достижения компетенций 

ПК-3 

Способность 

применять знание 

задач своей 

профессиональной 

деятельности, их 

характеристики 

(модели), 

характеристики 

методов, средств, 

технологий, 

алгоритмов решения 

этих задач 

Знать: Основные положения метрологии, 

стандартизации и сертификации 

 

Уметь: Использовать правовую и нормативную 

документацию в своей профессиональной 

деятельности 

 

Владеть: Навыками поиска, анализа и систематизации 

требуемой информации для решения задач своей 

профессиональной деятельности 

 



Министерство науки и высшего образования РФ 
Ульяновский государственный университет 

Форма 

 Ф  Рабочая программа дисциплины  

 

Форма А                                                                                                                            Страница  5  из  13 

 

 

 ПК-6  

Способность 

использовать знания о 

принципах принятия 

решений в условиях 

неопределенности, о 

принципах 

оптимизации 

Знать: принципы принятия решений в условиях 

неопределенности и принципы оптимизации.  

 

Уметь: применять в практической деятельности: 

знания в области принятия решений в условиях 

неопределенности и принципы оптимизации.  

 

Владеть: практическими навыками применения 

знаний в области принятия решений в условиях 

неопределенности и принципы оптимизации. 

 

 

4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

                       4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего)4 3Е 

4.2. Объем дисциплины по видам учебной работы (в часах) 144 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения – очная) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

5 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем в 

соответствии с УП 

72 72 

Аудиторные 

занятия: 

36 36 

лекции 36 36 

Семинары и  

практические 

занятия 

36 36 

 лабораторные 

работы, практикумы 

- - 

Самостоятельная 

работа 

36 36 

Форма текущего 

контроля знаний и  

контроля  

самостоятельной 

работы: 

тестирование, контр. 

работа, коллоквиум, 

реферат и др.(не 

менее 2 видов) 

тестирование, 

устный опрос 

тестирование, устный опрос 

Курсовая работа - - 

Виды 

промежуточной 

аттестации (экзамен, 

зачет) 

экзамен, 36 Экзамен,32 

Всего часов по 

дисциплине 

144 144 
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4.3. Содержание дисциплины (модуля.) Распределение часов по темам и видам 

учебной работы: 

Форма обучения – очная 

Название 

разделов и тем 

Всег

о 

Виды учебных занятий Форма 

текущего 

контроля 

знаний  

Аудиторные занятия Заня 

тияв  

инте

р 

акти

в 

ной 

фор

ме  

 

Самостоят

ель 

ная работа 

Лекц

ии 

Практичес

кие 

занятия, 

семинары 

Лаборатор

ные 

работы, 

практикум

ы 

Тема 1. 
Методологиче

ские основы 

маркетинга.  

13 6 4  4 3 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 2. 
Система 

маркетинговой 

информации и 

маркетинговые 

исследования.  

15 6 6  2 3 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 3. 
Процесс 

управления 

маркетингом 

13 6 4  2 3 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 4. 
Товарно-

сервисная 

политика 

фирмы. 

13 6 4  2 3 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 5. 

Ценовой 

маркетинг 

14 6 4  2 4 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 6. 
Целевой 

маркетинг.   

14 2 6  2 6 тестирован

ие, устный 

опрос 
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Тема 7. 
Маркетинговы

е 

коммуникации

. 

12 2 4  2 6 тестирован

ие, устный 

опрос 

Тема 8.  

Маркетинговы

е службы 

предприятия. 

14 2 4  2 8 тестирован

ие, устный 

опрос 

Экзамен 36       

ИТОГО 144 36 36  18 36  

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Тема 1. Методологические основы маркетинга.  

Маркетинг: сущность, основные понятия, история становления. Концепции 

управления маркетингом. 

Тема 2.Система маркетинговой информации и маркетинговые 

исследования.  
Система маркетинговой информации, выявление проблем и формулирование 

целей и задач исследования, отбор источников информации, сбор 

маркетинговой информации, выборка, анализ собранной информации и 

представление полученной информации. 

Тема 3.Процесс управления маркетингом 
Анализ рыночных возможностей, отбор целевых рынков, разработка 

комплекса маркетинга, реализация и контроль маркетинговой деятельности. 

Тема 4.Товарно-сервисная политика фирмы. 
Сущность и вид товаров, классификация товаров, марочный товар, упаковка 

товара, товарный ассортимент, процесс разработки нового товара 

Тема 5.Ценовой маркетинг 
Особенности ценообразования на разных типах рынка. Подходы к проблеме 

ценообразования. Реакция потребителей, конкурентов на изменение цен, 

реакция фирмы на изменение цен конкурентов. 

Тема 6. Целевой маркетинг. 

Сегментирование рынка, выбор целевых сегментов рынка, позиционирование 

товара на рынке. 

Тема 7.Маркетинговые коммуникации. 
Природа каналов распределения товаров или услуг, виды распределения 

товаров или услуг, организация маркетинговой деятельности 

Тема 8.Маркетинговые службы предприятия. 
Природа каналов распределения товаров или услуг, виды распределения 

товаров или услуг, организация маркетинговой деятельности 

 

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ И СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 

Тема 1. Методологические основы маркетинга.  

Маркетинг: сущность, основные понятия, история становления. Концепции 

управления маркетингом. 

Тема 2. Система маркетинговой информации и маркетинговые 
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исследования.  

Система маркетинговой информации, выявление проблем и формулирование 

целей и задач исследования, отбор источников информации, сбор 

маркетинговой информации, выборка, анализ собранной информации и 

представление полученной информации. 

Тема 3. Процесс управления маркетингом 

Анализ рыночных возможностей, отбор целевых рынков, разработка 

комплекса маркетинга, реализация и контроль маркетинговой деятельности. 

Тема 4. Товарно-сервисная политика фирмы. 

Сущность и вид товаров, классификация товаров, марочный товар, упаковка 

товара, товарный ассортимент, процесс разработки нового товара 

Тема 5. Ценовой маркетинг 

Особенности ценообразования на разных типах рынка. Подходы к проблеме 

ценообразования. Реакция потребителей, конкурентов на изменение цен, 

реакция фирмы на изменение цен конкурентов. 

 

Тема 6. Целевой маркетинг. 

Сегментирование рынка, выбор целевых сегментов рынка, позиционирование 

товара на рынке. 

Тема 7. Маркетинговые коммуникации. 

Природа каналов распределения товаров или услуг, виды распределения 

товаров или услуг, организация маркетинговой деятельности 

Тема 8.  Маркетинговые службы предприятия. 

Природа каналов распределения товаров или услуг, виды распределения 

товаров или услуг, организация маркетинговой деятельности 

 

 

7. ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ, ПРАКТИКУМЫ 

Данный вид работы не предусмотрен УП. 

 

8. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ, КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ, РЕФЕРАТОВ 

Данный вид работы не предусмотрен УП. 

 

9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЭКЗАМЕНУ 

 

1. Маркетинг: сущность, основные понятия, история становления.  

2. Концепции управления маркетингом. 

3. Система маркетинговой информации. 

4. Выявление проблем и формулирование целей и задач исследования.  

5. Отбор источников информации.  

6. Сбор маркетинговой информации, выборка.  

7. Анализ собранной информации и представление полученной информации. 

8. Сущность и вид товаров. 

9. Классификация товаров. 

10. Марочный товар. 

11. Упаковка товара. 

12. Товарный ассортимент.  
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13. Процесс разработки нового товара. 

14. Особенности ценообразования на разных типах рынка.  

15. Подходы к проблеме ценообразования. 

16.  Реакция потребителей, конкурентов на изменение цен, реакция фирмы на 

изменение цен конкурентов. 

17. Сегментирование рынка.  

18. Выбор целевых сегментов рынка. 

19. Позиционирование товара на рынке. 

20. Реклама. 

21. Связи с общественностью. 

22. Прямые коммуникации.  

23. Коммуникационные мероприятия по стимулированию сбыта. 

24. Природа каналов распределения товаров или услуг.  

25. Виды распределения товаров или услуг. 

26. Организация маркетинговой деятельности. 

 

10. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ 

Организация самостоятельной работы должна строиться на использовании 

следующих образовательных технологий: 

1. самостоятельная работа во время основных аудиторных занятий (лекций, 

практических занятий, лабораторных работ);  

2. самостоятельная работа под контролем преподавателя в форме плановых 

консультаций, творческих контактов, сдаче экзамена; внеаудиторная самостоятельная 

работа при выполнении студентом домашних заданий учебного и творческого характера. 

Самостоятельная работа предусматривает активную самореализацию личности 

студента с целью формирования основ управления качеством с максимальной 

нацеленностью на удовлетворение запросов потребителя. 

Форма обучения очная 

Название разделов 

и тем 
Вид самостоятельной работы 

(проработка учебного материала, 

решение задач, реферат, доклад, 

контрольная работа, подготовка к 

сдаче зачета, экзамена и др.) 

Объем 

в часах 

Форма 

контроля 

(проверка 

решения 

задач, 

реферата и 

др.) 

Методологические 

основы 

маркетинга.  

 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

3 тестирование, 

устный опрос 

Система 

маркетинговой 

информации и 

 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

3 тестирование, 

устный опрос 
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маркетинговые 

исследования.  

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

Процесс 

управления 

маркетингом 

 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

3 тестирование, 

устный опрос 

Товарно-

сервисная 

политика фирмы. 

 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

3 тестирование, 

устный опрос 

Ценовой 

маркетинг 
 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

4 тестирование, 

устный опрос 

Целевой 

маркетинг.   
 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

6 тестирование, 

устный опрос 

Маркетинговые 

коммуникации. 
 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

6 тестирование, 

устный опрос 

Маркетинговые 

службы 

предприятия. 

 Проработка учебного материала с 

использованием ресурсов учебно-

методического и информационного 

обеспечения дисциплины; 

 Подготовка к тестированию; 

Подготовка к сдаче экзамена 

8 тестирование, 

устный опрос 

 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

а) Список рекомендуемой литературы 

основная  

1. Маркетинговые исследования: теория и практика : учебник для прикладного 

бакалавриата / С. П. Азарова [и др.] ; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2019. — 314 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-
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9916-3285-0. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/425984  

2. Маркетинг : учебник и практикум для академического бакалавриата / Л. А. Данченок [и 

др.] ; под редакцией Л. А. Данченок. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 486 с. — 

(Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01560-7. — Текст : электронный // 

ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/432049  

дополнительная  

1.  Ямпольская, Д. О.  Маркетинговый анализ: технология и методы проведения : учебник 

и практикум для бакалавриата и магистратуры / Д. О. Ямпольская, А. И. Пилипенко. — 2-

е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 268 с. — (Бакалавр и 

магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-06305-9. — Текст : электронный // ЭБС 

Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/441301  

2. Еремеева, Н. В.  Конкурентоспособность товаров и услуг : учебник и практикум для 

академического бакалавриата / Н. В. Еремеева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2019. — 242 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-

534-09362-9. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/437844 

 

Учебно-методическая:  

 

1. Дубровский П. В. Методические указания для самостоятельной работы студентов по 

дисциплине «Маркетинг» для бакалавриата по направлению 27.03.02 «Управление 

качеством» всех форм обучения / П. В. Дубровский; УлГУ, ИФФВТ. - Ульяновск : УлГУ, 

2019. – Режим доступа: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/7190 

 

б)Программное обеспечение 

б)Программное обеспечение 

1. ОС Альт Рабочая станция 8 

2. МойОфис Стандартный 

в)Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы 

Электронно-библиотечные системы: 

1.1. IPRbooks [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система / группа компаний 

Ай Пи Эр Медиа. ‒ Электрон.дан. ‒ Саратов, [2020]. ‒ Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru. 

1.2. ЮРАЙТ [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система / ООО 

Электронное издательство  ЮРАЙТ. ‒ Электрон.дан. – Москва, [2020]. ‒ Режим 

доступа: https://www.biblio-online.ru. 

http://www.iprbookshop.ru/
https://www.biblio-online.ru/
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1.3. Консультант студента [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система / 

ОООПолитехресурс. ‒ Электрон.дан. – Москва, [2020]. ‒ Режим 

доступа: http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html. 

1.4. Лань [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система / ООО ЭБС Лань. ‒ 

Электрон.дан. – С.-Петербург, [2020]. ‒ Режим доступа: https://e.lanbook.com. 

 1.5. Znanium.com [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система / 

ОООЗнаниум. ‒ Электрон.дан. – Москва, [2020]. ‒ Режим 

доступа: http://znanium.com. 

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система /Компания 

«Консультант Плюс». ‒ Электрон.дан. ‒ Москва :КонсультантПлюс, [2020]. 

3. База данных периодических изданий [Электронный ресурс] : электронные журналы / 

ООО ИВИС. ‒ Электрон.дан. ‒ Москва, [2020]. ‒ Режим 

доступа: https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. 

4. Национальная электронная библиотека [Электронный ресурс]: электронная библиотека. 

‒ Электрон.дан. – Москва, [2020]. ‒ Режим доступа: https://нэб.рф. 

5. Электронная библиотека диссертаций РГБ [Электронный ресурс]: электронная 

библиотека / ФГБУ РГБ. ‒ Электрон.дан. – Москва, [2020]. ‒ Режим 

доступа: https://dvs.rsl.ru. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Информационная система Единое окно доступа к образовательным ресурсам. Режим 

доступа: http://window.edu.ru. 

6.2. Федеральный портал Российское образование. Режим доступа: http://www.edu.ru. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ. Режим доступа : http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. 

7.2. Образовательный портал УлГУ. Режим доступа : http://edu.ulsu.ru 

 

 

                12.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ: 
 

Аудитории для проведения лекций и семинарских занятий, для проведения 

текущего контроля и промежуточной аттестации, групповых и индивидуальных 

http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://e.lanbook.com/
http://znanium.com/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://���.��/
https://dvs.rsl.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
http://edu.ulsu.ru/
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консультаций. 

Аудитории укомплектованы специализированной мебелью, учебной доской. 

Аудитории для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием для 

предоставления информации большой аудитории. Помещения для самостоятельной 

работы оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети 

«Интернет» и обеспечением доступа к электронной информационно-образовательной 

среде, электронно-библиотечной системе. 

 

13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

  для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в форме 

электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного документа; 

видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 

сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации;  

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в форме 

электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и консультации. 

В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация 

работы ППС с обучающимися с ВОЗ и инвалидами предусматривает в электронной 

информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных особенностей 
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11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

б)Программное обеспечение:

1. ОС Альт Рабочая станция 8

2. МойОфис Стандартный

в)Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы: 

1. Электронно-библиотечные системы:

1.1. Цифровой образовательный ресурс IPRsmart : электронно-библиотечная

система : сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». - Саратов, [2021]. – URL: http://

www.iprbookshop.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : 

электронный. 

1.2. Образовательная платформа ЮРАЙТ : образовательный ресурс, электронная 

библиотека : сайт / ООО Электронное издательство «ЮРАЙТ». – Москва, [2021]. - URL: 

https://urait.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.3. База данных «Электронная библиотека технического ВУЗа (ЭБС «Консультант 

студента») : электронно-библиотечная система : сайт / ООО «Политехресурс». – Москва, 

[2021]. – URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный.  

1.4. Консультант врача. Электронная медицинская библиотека : база данных : сайт / 

ООО «Высшая школа организации и управления здравоохранением-Комплексный 

медицинский консалтинг». – Москва, [2021]. – URL: https://www.rosmedlib.ru. – Режим 

доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.5. Большая медицинская библиотека :  электронно-библиотечная система : сайт / 

ООО «Букап». – Томск, [2021]. – URL: https://www.books-up.ru/ru/library/ . – Режим 

доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.6. ЭБС Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС «Лань». – 

Санкт-Петербург, [2021]. – URL: https://e.lanbook.com. – Режим доступа: для зарегистрир. 

пользователей. – Текст : электронный. 

1.7. ЭБС Znanium.com :электронно-библиотечная система : сайт / ООО «Знаниум». 

- Москва, [2021]. - URL: http://znanium.com . – Режим доступа : для зарегистрир. 
пользователей. - Текст : электронный.

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. / ООО

«Консультант Плюс» - Электрон.дан. - Москва :КонсультантПлюс, [2021]. 

3. Базы данных периодических изданий:

3.1. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт  / ООО «Научная

Электронная Библиотека». – Москва, [2021]. – URL: http://elibrary.ru. – Режим доступа : 

для авториз. пользователей. – Текст : электронный 

3.2. Электронная библиотека «Издательского дома «Гребенников» (Grebinnikon) : 

электронная библиотека / ООО ИД «Гребенников». – Москва, [2021]. – URL:  https://

id2.action-media.ru/Personal/Products. – Режим доступа : для авториз. пользователей. 

– Текст : электронный.

4. Федеральная государственная информационная система «Национальная

электронная библиотека»: электронная библиотека : сайт / ФГБУ РГБ. – Москва, [2021]. 

– URL:https://нэб.рф. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст :

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/4142
http://www.iprbookshop.ru/
https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x
https://www.rosmedlib.ru/
https://www.books-up.ru/ru/library/
https://e.lanbook.com/
http://znanium.com/
http://elibrary.ru/
https://id2.action-media.ru/Personal/Products
https://���.��/
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электронный. 

5. Российское образование: федеральный портал / учредитель ФГАУ «ФИЦТО». –

URL: http://www.edu.ru. – Текст : электронный. 

6. Электронная библиотечная система УлГУ : модуль «Электронная

библиотека»  АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». – URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – 

Текст : электронный. 

http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
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Приложение 2 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

б)Программное обеспечение:

1. ОС Альт Рабочая станция 8

2. МойОфис Стандартный

в)Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы: 

1. Электронно-библиотечные системы:

1.1. Цифровой образовательный ресурс IPRsmart : электронно-библиотечная

система : сайт / ООО Компания «Ай Пи Ар Медиа». - Саратов, [2022]. – URL: http://

www.iprbookshop.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : 

электронный. 

1.2. Образовательная платформа ЮРАЙТ : образовательный ресурс, электронная 

библиотека : сайт / ООО Электронное издательство «ЮРАЙТ». – Москва, [2022]. - URL: 

https://urait.ru. – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

1.3. База данных «Электронная библиотека технического ВУЗа (ЭБС «Консультант 

студента») : электронно-библиотечная система : сайт / ООО «Политехресурс». – Москва, 

[2022]. – URL: https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x. – Режим доступа: для 

зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный.  

1.4. Консультант врача. Электронная медицинская библиотека : база данных : сайт / 

ООО «Высшая школа организации и управления здравоохранением-Комплексный 

медицинский консалтинг». – Москва, [2022]. – URL: https://www.rosmedlib.ru. – Режим 

доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.5. Большая медицинская библиотека :  электронно-библиотечная система : сайт / 

ООО «Букап». – Томск, [2022]. – URL: https://www.books-up.ru/ru/library/ . – Режим 

доступа: для зарегистрир. пользователей. – Текст : электронный. 

1.6. ЭБС Лань : электронно-библиотечная система : сайт / ООО ЭБС «Лань». – 

Санкт-Петербург, [2022]. – URL: https://e.lanbook.com. – Режим доступа: для зарегистрир. 

пользователей. – Текст : электронный. 

1.7. ЭБС Znanium.com :электронно-библиотечная система : сайт / ООО «Знаниум». 

- Москва, [2022]. - URL: http://znanium.com . – Режим доступа : для зарегистрир. 
пользователей. - Текст : электронный.

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система. / ООО

«Консультант Плюс» - Электрон.дан. - Москва :КонсультантПлюс, [2022]. 

3. Базы данных периодических изданий:

3.1. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека : сайт  / ООО «Научная

Электронная Библиотека». – Москва, [2022]. – URL: http://elibrary.ru. – Режим доступа : 

для авториз. пользователей. – Текст : электронный 

3.2. Электронная библиотека «Издательского дома «Гребенников» (Grebinnikon) : 

электронная библиотека / ООО ИД «Гребенников». – Москва, [2022]. – URL:  https://

id2.action-media.ru/Personal/Products. – Режим доступа : для авториз. пользователей. 

– Текст : электронный.

4. Федеральная государственная информационная система «Национальная

электронная библиотека»: электронная библиотека : сайт / ФГБУ РГБ. – Москва, [2022]. 

– URL:https://нэб.рф. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – Текст :

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/4142
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https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x
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электронный. 

5. Российское образование: федеральный портал / учредитель ФГАУ «ФИЦТО». –

URL: http://www.edu.ru. – Текст : электронный. 

6. Электронная библиотечная система УлГУ : модуль «Электронная

библиотека»  АБИС Мега-ПРО / ООО «Дата Экспресс». – URL: 

http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. – Режим доступа : для пользователей научной библиотеки. – 

Текст : электронный. 

http://www.edu.ru/index.php
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